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HOHE AFFINITATEN

Die Fleischerei wird im Durchschnitt seit gut 13 Jahren

gelesen. 1-mol - |, o °:
Die Leser von Die Fleischerei nehmen das Heft im el e
Durchschnitt 3-mal zur Hand.
3mol [ © 5
4mol - I 7
5mal und sfier | NEENE 1 5 °:

Heftkontakt

Sie lesen gut 1 Stunde in ihrem Heft.

lese Die Fleischerei seit ... lesedauer
1-5 Jahren _ 25 % bis unter 1/2 Stunde [ G 1
i L
610 v I 2 /2 | S

1 bisurter 1 1/2 Stunden | G 7 ©
11-20Johren | -
I o

1 1/2 bis unter 2 Stunden

21 Johren und lénger _ 14 % 2 Stunden und langer I

Quelle: leseranalyse 2011
Basis: 175 Abonnenten in Deutschland
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KOMPETENTE KOMMUNIKATOREN

Die Fleischerei wird im Durchschnitt noch von weiteren
2,7 Personen gelesen.

35 % archivieren das komplette Heft, bei 31 % geht es
in den Umlauf.

Heftverbleib

Zeitschrift wird archiviert _ 35%
einzelne Beitrdge werden _ 109
verteilt/archiviert °
Zeitschrift geht in Umlauf _ 31 %

Quelle: leseranalyse 2011
Basis: 1/5 Abonnenten in Deutschland
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Mitleser

1-2 Miteser |, - 0 *
3-4 Miteser || EGGGG_ 2

5 und mehr Mitleser _ 14%
kein Mitleser _ 22 %

Entscheidungskompetenz

entscheide allein [ GG 3¢ ~
entscheide mit anderen [ N REEEEEEE > -

bereite Entscheidungen vor | 3 %

berate, gebe Empfehlung Il 6 %

bin nicht an Entscheidungen beteiligt | 1 %

Mehrfachnennungen
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HEFTAKZEPTANZ / THEMENINTERESSE / GESCHAFTSFELDER

Aktuell
Fleischereihandwerk
Editorial

Praxistest

Betfrieb und Management
Technik

Branche

verstandlich
informativ
kompetent
Ubersichtlich

kann ich weiterempfehlen

Quelle: leseranalyse 2011

Beurteilung der Rubriken*

86 %
I, 52 7
I, 52 %%
I, c 1 %
I 8 %
I, /O %
I 60 %

Beurteilung redaktioneller Inhalte * *

I 5 ¢ %
I 85 %
I, 54 %
I, 52 %
I 2

Themeninteresse ™ * *

Hygienelssungen G | %

Fleischereimaschinen /Produktionstechnik [ I N S I ' >
Gewiirze, Zusatzstoffe, Kulturen, Darme [ ERNRNRRDBEEERREERRE /> '/
Kihltechnik | N T 7 o

Ausstattung der VerkaufsrGume R

Schutz- und Berufskleidung [N ¢

Verpackungstechnik | &' %
Schlacht und Zerlegetechnik [ RN 27 %

Bedeutung von Geschaftsfeldern™* * * *

Partyservice [IINNRNIIDNIIBBBE 46 9
Snacks, Imbiss || Nk o %
Convenience-Produkte [N 58 %
Feinkost und Antipasti [ RN ¢ %
Senf, Saucen, Ole, Gewirze [ /¢ %
Kase und Milchprodukte [N £ 4 %

Mehrfachnennungen

Basis: 175 Abonnenten in Deutschland; *gefdllt sehr gut/qut: * *Stufe 142 auf Ger-Skala: ** *sehr wichtig/wichtig; *** *von grofder Bedeutung,/von Bedeutung
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LESERANALYSE

BETRIEBLICHE ANGABEN / INVESTITIONEN

Betfriebsgrobe Funktion/Position des Befragten

1-5 Beschafiigre | NN 2 7 Vorstand,/Inh./Geschéfisfinrer [ T 2 <

6-10 Beschaftigte [ NG 6
11-20 Beschdftigie | N | © 7

21-50 Beschdftige [ NG 14 7%
51-100 Beschéftigte % mithelfendes Familienmitglied - Q%

101 und mehr Beschaftigte [ N GEG0_0_N 12 % Sonstiges [} 6 %

Iid. Angestellter/Meister [ 11 %

sonst. Angestellter || 2 %

Investitionsbereitschaft

innerhalb von 1 Jahr Zur Unfersuchung:
ic N /4 Telefonische Befragung bei 175 Abonnenten.
keine,/keine Angabe NN 56 Stichprobe analog zur Abonnentendatei nach Berufsgruppen.

Durchfthrung der Untersuchung:
Dierks Marki- und Medienforschung, Pirmasens

ic I 3O o Feldinstitut: Foerster&Thelen GmbH, Bochum
Juni 2011.
keine/keine Angabe [N © 1 7

innerhalb von 3 Jahren

Quelle: leseranalyse 2011
Basis: 175 Abonnenten in Deutschland



